Vorschau

25. Dortmunder
Gesprache

Am 11. und 12. September
2007 finden im Kongresszen-
trum der Westfalenhallen die
25. Dortmunder Gesprache
statt. Neu im Jubilaumsjahr ist,
dass erstmalig die Bundesverei-
nigung Logistik (BVL) und das
Fraunhofer-Institut flr Materi-
alfluss und Logistik (IML) ge-
meinsam als Veranstalter auf-
treten. Das IML wird dabei die
Dortmunder Gesprache als Ko-
operationspartner maBgeblich
wissenschaftlich und inhaltlich
begleiten und bei der Organi-
sation federfiihrend bleiben.

Der traditionell kommunika-
tive Charakter der altesten
deutschen Logistikveranstal-
tung soll erhalten bleiben. Als
Logistik- und IT-Event mit ver-
schiedenen, integrierten Fach-
veranstaltungen, wie z. B. dem
nFraunhofer-Symposium RFID"
oder dem ,Fachkongress Ver-
kehr & IT", werden die viel-
schichtigen [T-relevanten Lo-
gistik-Bereiche umfasst. Auch
BITKOM, der groBte Verband
der IT-Branche, unterstiitzt die
Veranstaltung. Mehr Details
zum Programm sind unter der
Adresse www.do-ge.de abruf-

bar. 0

OM-Marktoffensive
Mit neuem CI

In der Mehr-Marken-Strategie
der Kion Group besetzt der Flur-
forderzeughersteller OM den
Platz einer ,Value-Marke". Die-
ses Segment akzentuiert ein be-
sonders effizientes Preis-Leis-
tung-Verhaltnis, fir das sich am
Weltmarkt ein dynamisches

Wachstum abzeichnet.

OM-Dieselstapler XD50 im
Zagato-Design (Bild: Pronovas)

Nach der Festigung der Markt-
fiihrerschaft in Italien will das Un-
ternehmen aus Mailand auch in
anderen Regionen offensiver
agieren, u. a. in Osteuropa, Asien,
Afrika und im Mittleren Osten. Bis
2011 soll ein Anteil von 4 % am
globalen Markt erzielt werden.

Seit 2005 produziert OM Stap-
ler fr den chinesischen Markt di-
rekt in China. Inzwischen konn-
ten schon Uber 1100 Gerate-Ein-
heiten in China fur unterschiedli-
che Branchen und Anwendungs-
bereiche platziert werden. In der
Fertigung sollen demnachst rd.
90 % lokal produzierte Kompo-
nenten zum Einsatz kommen.
Angestrebt wird in China in den
nachsten funf Jahren ein Markt-
anteil von 10 %.

Das ,Start up” in China stand
ganz im Zeichen des neu modifi-
zierten OM-Firmenlogos. Ab
2007 orientieren sich nun alle vi-
suellen Auftritte am Weltmarkt
an diesem Coporate Identity
(Cl). Das pragnante Markenbild
kennzeichnet sowohl Gabel-
stapler als auch Lagertechnikge-
rate mit Tragfahigkeiten von 0,8
bis 10t. Das Erscheinungsbild
soll den hohen technischen
Standard des OM-Produktsorti-
ments besser kommunizieren.
Francesco Chinaglia, Sales and
Marketing Director der OM
Group, kommentiert: ,Bei Ge-
gengewichtstaplern setzen wir
auf unser bedienerfreundliches
Konzept, das weitreichende
Entwicklungen fiir Komfort und
Sicherheit vorsieht. Die Entwick-
lung unserer Lagertechnikgera-

Unternehmen F

te ist auf die wachsenden An-
spriiche der Logistik-Branche
ausgerichtet. Unsere Konstruk-
teure stellen sich dieser Heraus-
forderung auch zukiinftig durch
Innovationsbereitschaft.” O

Beuth Verlag
DIN-Normen
im Internet

Deutschlands zentraler Nor-
menlieferant, die Beuth Verlag
GmbH in Berlin, hat das Inter-
netangebot um eine flr Fach-
kreise bedeutsame Komponen-
te erweitert: Seit Anfang 2007
konnen Interessenten die In-
haltsverzeichnisse von aktuellen
DIN-Normen und Norm-Entwiir-
fen (rickwirkend ab Ausgabe-
datum September 2006) kosten-
frei einsehen. Dieser neue Ser-
vice liefert zusatzliche Orientie-
rungsmoglichkeiten und ein
deutliches Plus an Informations-
tiefe. Die als PDF-Dateien bereit-
gestellten Inhaltsverzeichnisse
werden im Rahmen der Nor-
menrecherche im Webshop -
vor allem auch in den Recher-
cheprodukten DIN-Katalog und
Perinorm - sowie in diversen
Online-Diensten des Verlags an

geboten. O
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