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OM-Stapler und -Lagertechnikgerate auf Global-Kurs.

OM-Offensive
mit neuem Cl.

»Als Marktfiihrer in Italien,
mit guter Etablierung in
Europa, konzentriet sich
OM als Global-Player auch
auf die neuen Markte Ost-
Europas, Asiens, des Mittle-
ren Ostens sowie Afrikas.”
Francesco Chinaglia, Sales
and Marketing Director OM
Group, Mailand/Lainate.
(Bild: OM)

OM Elektrostapler in modernem Zagato- und
Logo-Styling. (Bild: Pronovas)

In der Mehr-Marken-Strategie der neugebildeten Kion Group
besetzt der Staplerhersteller und Vollsortimenter OM den Platz
einer Value-Marke”. Dieses Markensegment akzentuiert ein

besonders effizientes Preis/Leistungsverhaltnis, fiir das sich am Seit 2005 - schon vor Bildung der Ki-
on Group - produziert OM Stapler fur

Welt-markt ein .dyljlarr.nsches Wachsfum abzeichnet. Nac-h der deichinesischenMarkt direktinChina.
Festigung der italienischen Marktfiihrerschaft wollen die Stap- Dieses Engagement hat sich aufgrund
ler-Createure aus Mailand/Lainate auch in anderen Gebieten eines guten asiatischen Marktverstind-
offensiver werden. Der Global-Player OM will u. a. die neuen nisses positiv entwickelt. Inzwischen

konnten schon Uber 1100 Gerate-Ein-
heiten in China fur unterschiedliche
Branchen und Anwendungsbereiche

Markte Ost-Europas, Asiens, des Mittleren Ostens sowie Afrikas
verstarkt fokussieren. Bis 2011 hat sich das OM-Management

die Zielmarke von 4 Prozent Anteile am globalen Markt gesetzt. platziert werden. In der Fertigung sollen
Dies ist ganz im Sinne der Kion-Group, die eine Weltmarktfiih- demndchst ca. 90 Prozent lokal produ-
rerschaft in der Materialhandling-Branche anstrebt. zierte Komponente verwendet werden.

Mit einer ,Initiative fir innovative und
Idsungsorientierte Intralogistik” will OM
im Halbjahresturnus ein neues Stapler-
modell prasentieren. Dadurch verspricht
sich das Management in den nichsten
funf Jahren einen Anteil von 10 Prozent
am chinesischen Markt. Die prognosti-
zierten hohen Wirtschaftszuwachsraten
furden asiatischen Raum geben Anlasss
zu weiteren Investitionen.

Das ,Start up” in China stand ganz im
Zeichen des neu modifizierten OM-Fir-
menlogos. Ab 2007 orientieren sich nun
alle visuellen Auftritte am Weltmarkt an
diesem Coporate Identity. Francesco
Chinaglia, Sales and Marketing Director
der OM Group, sieht darin,eine gelun-

OM Stapler mit neuer Marke auf neuen Markten
erfolgreich. (Bild: Pronovas)
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geneInterpretation fiir die Hochwertig-
keit unseres italienischen Stils beziiglich
Design, Tradition, Dynamik und Energie.
Um sich von unseren Mitanbietern am
derzeitigen Markt deutlich abzuheben,
wird das pragnante Markenbild sowohl
Gabelstapleralsauch Lagertechnik-Ge-
rate unverwechselbar kennzeichnen.
Es handelt sich um eine komplette
Neuidentitdt unserer gesamten Fir-
menkultur® Das Erscheinungsbild soll
den hohen technischen Standard des
OM Sortiments besser kommunizieren.
Erfolgreich in der Entwicklung modu-
ler Kompaktbaugruppen, sieht der
Unternehmenssprecher die
Entwicklungsparameter von
Staplern und Lagertechnikge-
raten, deren unterschiedlichs-
ten Anforderungen zufolge,
durchaus auch zukinftig dif-
ferenziert voneinander ver-
laufen. ,Bei Gegengewichts-
staplern setzen wir auf unser
bedienerfreundliches Konzept,
dasinnovativ und zielgerichtet,
weitreichende Entwicklungen
fir Komfort und Sicherheit
vorsieht. Die Entwicklung un-
serer Lagertechnikgerate ist auf
die wachsenden Anspriiche
der Materialhandling- und
Logistik-Branche ausgerich-
tet. Die Arbeits- und Bedie-
nungs-Anforderungen in den
verschiedenen Einsatzfeldern
unserer Geréte sind in ste-
tigem Wechsel begriffen. Un-
sere Konstrukteure stellen sich
dieser Herausforderung auch
zukunftig durch Innovations-
bereitschaft. Mehrere,elektro-
nisch-technische Assistenten”
hat OM entwickelt, patentiert
und erfolgreich zur Entlastung
der Bediener in unsere Geréte
integriert. Mit dieser moderns-
ten OM-Technik und hochergo-
nomischem Bedienerkomfort
kénnen heute unterschied-
lichste Prozesse in harmo-
nischen Arbeitseinheiten von
+Mensch und Maschine” pro-
duktiver durchgefihrt werden.
Fur unsere Gerate sind ge-
rauschminimierte Losungen,
wie Antriebsmotoren mit AC
Technologie, charakteristisch.
Damit bietet OM hochste
Leistungs- und Qualitatsstan-
dards. Nicht zu vergessen, das
elegante Zagato Design, das
unseren Staplern eine prag-

v' Hubsysteme
v’ Teleskop-
tische

nante und unverwechselbare Form
verleiht. Besonders dadurch definiert
sich die typisch Italienische Kultur, was
einen echten Mehrwertdarstellt’, bringt
F.Chinaglia die wichtigsten Vorteile von
OM auf den Punkt. Das OM Sortiment
umfasst Stapler und Lagertechnikge-
rate von 0,8 bis 10 t Tragkraft fur effi-
ziente Intralogistik. Die OM Pimespo
Fordertechnik GmbH in Weinsberg ist
die Deutschland-Zentrale eines dich-
ten, landesweiten Netzes kompetenter
Service-und Vertriebspartner.

www.om-mh.com

Kombirollen + Profile

Hubsysteme - Mehrachslinear-
Systeme - Teleskopgabeln -
Roboterachsen - Palettenspeicher -
Werkzeug-Wechselsysteme

Infos und
3D CAD online

WINKEL .de

OM Dieselstapler im Zagato-Design und mit
neuem Firmenlogo. (Bild: Pronovas)

v Pafen-
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Tel. 0 70 42/82 50-0

Innovationen die bewegen 0,1 - 1
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